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/akonik prace 2024 gZ

Tzv. ,transpozicni novela® od 1.8.2024:

 § 1143 — priplatek za zvySenou zatéz zaméstnance ve zdravotnictvi

* Zameéstnanec ve zdravotnictvi, ktery je vystaven zvysené zatézi vyplyvajici z
rozvrzeni pracovni doby

* priplatek nejméne 20 %

e § 217 - ZruSeni povinnosti vytvaret pisemny rozvrh dovolené



/akonik prace 2025 gZ

od 1.1.2025:
* § 87a Rozvrzeni pracovni doby zameéstnancem
* Rozsireno i na praci konanou na pracovisti (drive pouze u home office)

 Umoznéni Ci tolerovani samorozvrhovani smén bez uzavreni pisemné dohody
bude prestupkem zaméstnavatele podle zakona o inspekci prace

e DPP?
* Od pocatku 2024 — dovolena, prekazky, rozvrh smeén, priplatky, home office
e 0d1.7.2024 — evidence DPP
e 0d1.1.2025 -, 0znamena dohoda““ DPP vs ostatni— 11 500 vs 4 000 k¢



/akonik prace 2025 gZ

Flexi novela:
* Vypovéedni doba
* Nove pocitana ode dne doruceni
e Zkraceni na 1 mésic u poruseni prac. kdzné nebo nesplnéni pozadavkud pro vykon zaméstnani
 Zména zkusebni doby
* Prodlouzeni ze 3/6 mésicl na 4/8 mésicl
* Garance mista behem rodicovské

* Prinavratu do 2 let stejna pracovni pozice
* Pri navratu pozdéji dle pracovni naplné ve smlouvé

e Zruseni zakazu privydelku béhem rodicovské
* Bude mozno na dohodu pfi rodicovské u zaméstnavatele vykonavat stejnou praci
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Novelizace zakona

 Vclenéna do ,technické” novelizace
* \lyrazna zména koncepce

* V poslanecké snémovné, teoreticky stihnutelna

* Odklon od vyrazné bipartice verejnost vs. odbornik

* Mizi absolutni zakaz reklamy na verejnost pro ,nebezpecné” ZP a ZP pro uziti
profesionalem

* Vznika ,reklama formou informace pro pacienty”

* Vraci se (omezena) odpovédnost Sifitele



Zakladni pozadavky na reklamu sjednoceny gZ

* zrfejma povaha vyrobku
e obchodni nazev prostredku
e podstata urceného ucelu prostredku

e zretelna, v pripadé tisténé reklamy dobre Citelna, vyzva k peclivému seznameni se s
pravdépodobnymi riziky spojenymi s pouzivanim

* informace, zda je urcen pro pouziti pouze zdravotnickymi pracovniky
* informaci, zda muze byt prostfedek vydan pouze na lékarsky predpis

* Udaje prevzaté z odbornych publikaci nebo z odborného tisku musi byt presné
reprodukovany a uveden jejich zdroj

* nesmi odkazovat na konkrétni organy statni spravy



Omezeni vzorku gZ

Zakaz u vzorkl na verejnost:

e /P urcCené pro pouziti zdravotnikem
e ,nebezpecné”ZP

* Mnozstvi nezbytné pro vyzkouseni

U reklamy na ,,profesionaly”

* vzorek v mnozstvi potfebném pro jeho vyzkouseni v souladu s urcenym ucelem
pouZiti

mizi povinnost vzorky oznacovat



Co by take nemelo byt reklamou gZ

* Ceniky a prodejni katalogy - nove také informace o zplsobu hrazeni

» dale rozsireni o:
* pobidkovy program zdravotnich pojistoven

e program zaméreny vyluéné na vzdélavani osob (,,profesionalt”) v rozsahu jejich
odborné zpusobilosti

* za UCelem zajisténi bezpecného zachazeni s prostredkem, kvality zdravotni péce,
prohloubeni znalosti a rozvoj dovednosti téchto osob zprostfedkovany a garantovany
osobou opravnénou provadeét instruktaz

 zalozeny na védeckém poznani a v souladu s pokyny vyrobce prostredku
* srealizaci neni spojena odmeéna, dar nebo jind vyhoda pro ucastnika



Reklama formou informace pro pacienty gZ

* Forma -samostatna publikace, audiovizualni dilo nebo jiny zvukové obrazovy
zaznam

« Ucelem je zvysit spolupraci pacienta nebo osoby peéujici, nacvik, pouéeni, péée o
ZP

* Predani zdravotnickym pracovnikem (bez odmény)
e Zalozena na vedeckém poznani, v souladu s pokyny vyrobce
 Nema charakter srovnavaci reklamy

* Nenispojeno s odméeénou, darem nebo vyhodou pro pacienty



Adresati srovnhavaci reklamy "IZ

Flexi novela:

* FO zpusobilou k vykonu zdravotnického povolani zpGsobilou ZP/ZPIVD
predepisovat, vydavat nebo pouzivat

* jiného odborného pracovnika ve zdravotnictvi zplisobilého tento ZP/ZPIVD
pouzivat

* FO opravnénou provadét servis ZP/ZPIVD

* FO, ktera provadi nakup ZP/ZPIVD pro poskytovatele zdravotnich sluzeb na zakladé
pracovnepravniho nebo obdobného vztahu



RozSireni zakazaneé reklamy "IZ

* Reklama na ZP / ZPIVD hrazené z vefejného zdravotniho pojisténi ve formé
* soutéze

* |oterie

e jiné podobné hry

* spocivajici v mnoizstvi predepsanych, vydanych nebo pouzitych prostredku

 Reklama ve formé spotrebitelského testu (bez ohledu na thradu)
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Navrhovana zmena

e Mirido 1. ¢teni

 Moznost cirkulovat pokud

 Doplatek do 10 % vyse uhrady, nebo

* Sice vyssi nez 10 %, ale max 2000 K¢

* Jde-li o poskytnuti zdravotnického prostredku v rezimu cirkulace...druhému a
kazdému dalsimu pojisténci, maze zdravotni pojistovna tomuto pojisténci
poskytnout s jeho souhlasem zdravotnicky prostredek zarazeny do vyssi uhradoveé
skupiny, nez do jaké je zarazeny jemu predepsany zdravotnicky prostredek, pokud
takovy zdravotnicky prostredek odpovida zdravotnim potrebam pojisténce.
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/UM kratce...

* Pracovni skupina k Uhradam ZUM

 Uprava postupl pfi vytvafeni nového vykonu

* Jedind shoda — bude to délat SUKL

* Spory o DRG

 VZP ,hodila granat” — od ledna se chysta na ,,revize” dhrad ZUM

e VeétsSina ZP vstupovala letos do ZUM cestami bez naroku na vyssi uhradu

* VZP chysta od ledna novou metodiku
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Cistka v Komisi

i Pocet
Pocet hlast : /

« MZ +3 (-tajemnik)

Predseda Komise | 1 v
, * CLS-JEP +1
zastupce MZ 4 3
zastupci Ceské lékaiské spoleénosti Jana Evangelisty Purkyng 3 3 * SUKL-1
zastupci Pacientské rady MZ 2 2
zastupci Vieobecné zdravotni pojistovny CR 2 2 o NRZP
zastupci Svazu zdravotnich pojidfoven CR 2 2 ) ,
zastupel Statniho dstavu pro kontrolu leciv 1 1 .
zastupce Ceské asociace dodavatelii zdravotnickych prostiedkil 1 HK
zastupce SpoleCenstva vyrobet a prodejel zdravotnickych prostredkil 1 5 = Clak
zastupce Asociace poskytovateln zakazkovych zdravotnickych prostiedka 1 o A\/DZP
zastupce SpoleCenstva Ceskych optikil a optometristi 1
pee sp yehop P . 7S
~__0OsZSP

Mgr. Jan Zahdlka 19
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Metodicky pokyn pro VZMR "IZ

e Véstnik MZ CR 10/2024

* Cilem metodického pokynu je zvyseni kvality vybéru dodavatele VZMR ze strany
zadavatelt a soucasné sjednoceni jejich postupu

* Prednostné pro primo rizené organizace
 3E
* Hodnotici kritéria
* Limity
 Lhaty
 Namitky



Mgr. Jan Zahalka
733 547 623
jz@janzahalka.cz

Mgr. Jan Zahdlka
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